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PER LO SVILUPPO DEI POPOLI — Escuela de Ventas y Servicios —

Diez organizaciones de [elgele[flade] =I5 Sl apoyadas por el
e WG EEl se preparan para conquistar

yJ0pisH la vitrina de exposicion mas importante del sector en
Colombia. Esta [eElgslasElelel =S = s[[£] busca no solo abrir
nuevos mercados, sino afianzar la reputacion del cacao colombiano

como un [SF1ale L] LR ERETLET B sostenibilidad y transformacion social
en el escenario global.

que se realiza entre el PEEBEINCENT 010 en

es un evento fundamental para la cadena de valor del
cacao en Colombia, sirviendo como el [olflgidele SRR=ToTelf=1)d o)
[JOEEEN para toda la industria porque relne a productores,
transformadores, compradores nacionales e internacionales,
aliados comerciales, instituciones y consumidores. Asi, esta feria
crea un ecosistema uUnico para mostrar el potencial del cacao
colombiano.

Es esencial mencionar que el [l iViNe| el [SHEER es una

IEELVERLC LT realizada por la Cooperacidn ltaliana a través de

W0 Agencia Italiana de Cooperacion para el Desarrollo, K3

o] E]oJo] =Tl 1R 1aR=14Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural %
el Relrlerdelo e [ AV S NS 228 actuando como un catalizador

estratégico, habilitando a los productores para competir en
escenarios de alto nivel como Chocoshow; su funcion va mas alla




del simple patrocinio, el proyecto brinda un

=T [l G e [ d Tl VATl 114 510 | asegurando que las organizaciones

beneficiarias puedan maximizar su presencia en la feria.

Para comprender el verdadero impacto de esta iniciativa, es
importante escuchar las voces de quienes estan en el corazén de la
cadena productiva: los beneficiarios del proyecto. Ellos llegan a
Chocoshow 2025 con objetivos claros y una vision de futuro para
sus emprendimientos.

Nuestra expectativa principal de participar en Chocoshow 2025
es seguir dando a conocer nuestra marca, ofrecer nuestros

servicios de maquila a pequenos emprendedores que no tienen

<%,

la capacidad inicial de comprar y seguir consolidando
nuestra marca en el mercado nacional y proximamente,

si Dios quiere, en el mercado internacional.

Angel Adridn Lépez Almeida, socio fundador de
AMA Chocolates (Briceno, Antioquia).

Las expectativas para Chocoshow 2025, donde Agrocadenas
participa en el HELRNIA estan alineadas con una vision a largo
plazo para el sector, los objetivos clave incluyen generar un

ool (e (o] E I = Lo VARV oT|Ie ETe M facilitar el intercambio de

experiencias, ElJglg i g =gdElES v fortalecer capacidades

para la articulacidon con el mercado nacional e internacional.




La feria Chocoshow es un evento que genera visibilidad, que nos

permite dar a conocer nuestra marca, posicionar
nuestra marca, dar a conocer nuestro producto, poder

entregar muestras y poder conectar con el cliente.

Erika Rodriguez, directora comercial de

Asocacumani (Mani, Casanare).

Erika Rodriguez representa a 35 productores de Asocacumani que
han diversificado su oferta para atender mercados especializados,
con productos como manteca, nibs, licor y polvo de cacao; para
ellos la feria es una vitrina indispensable, con una oportunidad de

exposicidon unica.

Esta participacion trasciende el beneficio individual para

convertirse en una [NV EEHNESIEIER[=] en la marca pais, por

1=l X [WFY visibilizacion de historias de transformacion social y

=lee g (o101 para fortalecer la reputacion de Colombia como un
origen de cacao, reconocido no solo por su calidad, sino por el

impacto positivo que genera en sus comunidades.

Detrdas de cada sabor hay familias, hay historias y para

impulsarlas nacié Activa G10. Es mas que una asociacidn,
es la fuerza unida de productores emprendedores

decididos a llevar sus productos a otro nivel.

Leidy Alvarez, miembro de Activa G10 (Cérdoba). ,j i 2
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La seleccion de beneficiarios que participaran en Chocoshow 2025

con el apoyo de Agrocadenas es un [gSiGEGERERVETTEGET| del

cacao colombiano, esta delegacion representa la diversidad de
origenes, perfiles de sabor y modelos asociativos que hacen del

cacao del pais L[EaN e gele (Ve o mT o ol =1 PG 31FRTe [0 f con productores

provenientes de seis departamentos clave:

Convenciones

Yo" Municipio A

N 1. Santa Marta
Municipio
1. Monteria
.
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Ty Municipios La pertenencia de \Ir'alrin_)s de estos
. productores a municipios PDET o
3 1. Arauca o =
- . ZOMAC refleja una de las apuestas
1 2. Arauquita

del proyecto por la construccién de
3. Saravena paz y la priorizacidn de beneficiarios
4. Fortul de zonas afectadas por el conflicto.

Municipio
1. Bricefio
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Municipio
1. Mani

Municipio
1. Quibdé



INENTEH con una fuerte presencia de Saravena, Fortul, Arauquita y
el municipio de Arauca.

GEETE representada por el emprendimiento de Bricefio.
aportando la experiencia asociativa de Mani.
[SLIEEEEH con La fuerza de productores de Monteria.

[SiEIH mostrando el cacao Unico de Quibdd.

desde la emblematica regidén de Santa Marta.

Esta [FHIEECHEEIEEEEIEIE] demuestra el EIEENTEE del Proyecto

y su compromiso con el fortalecimiento de la cadena de valor del
cacao en multiples territorios del pais. Asi, Agrocadenas posiciona
y fortalece cadenas productivas sostenibles y competitivas, a

través de un EUELPERTNEEES impulsa la participacion de

organizaciones productoras en escenarios clave, brindandoles

acompafiamiento técnico, logistico y comercial para [GEEIETSET
Lol Ny ST geE (e [0} y destacar las capacidades de sus beneficiarios.

AGROCADENAS

es g
oy,
‘o,

‘% rura\




